	CÔNG TY ……….

Số: .../20.../TB-…..
	CỘNG HÒA XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM
Độc lập – Tự do – Hạnh phúc
…........, ngàу ... tháng .... năm 2024


THÔNG BÁO
Về việc: Tăng giá sản phẩm từ ngày …/…/…..
Kính gửi: Quý khách hàng
Trước hết, Công ty
 ……………………… xin gửi lời cảm ơn trân trọng nhất đến Quý khách hàng, những người đã luôn tin tưởng, ủng hộ và sử dụng sản phẩm
 ………… của chúng tôi trong suốt thời gian qua.

Với sứ mệnh và tiêu chí mang đến cho khách hàng những sản phẩm có chất lượng tốt nhất, trong suốt
 ….. năm qua, Công ty ………………… đã không ngừng cố gắng nâng cao chất lượng sản phẩm, uy tín của thương hiệu và duy trì giá bán ổn định trên thị trường.

Để đáp ứng lại mong muốn của Quý khách cao hơn về chất lượng của sản phẩm …………., công ty đã đầu tư thêm vào 
……………………….. Bên cạnh đó, do 
……………….. tăng cao. Vì vậy, Công ty chúng tôi xin trân trọng thông báo đến Quý khách hàng giá bán lẻ cho sản phẩm …………….. sẽ được điều chỉnh tăng thêm 
….% kể từ ngày 
…./…../…..

Cụ thể giá bán lẻ mới của sản phẩm ………… kể từ ngày 7…../…../….. như sau:

	STT
	Tên sản phẩm
	Dung tích/Trọng lượng
	Đơn vị tính
	Giá cũ
	Giá mới

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


Giá bán cho các loại sản phẩm khác của Công ty …………………….. vẫn không thay đổi.

Rất mong Quý khách hàng thông cảm cho việc tăng giá này và vẫn sẽ tiếp tục tin dùng các sản phẩm của Công ty ………………..

Công ty ……………….. xin trân trọng cảm ơn Quý khách hàng.

Kính chúc Quý khách hàng sức khoẻ và thành đạt!
	
	TM. CÔNG TY

Giám đốc

(Ký tên, ghi rõ họ tên và đóng dấu)




� Điền tên công ty.


� Điền tên sản phẩm mà công ty thông báo tăng giá.


� Điền số năm mà công ty đã sản xuất, kinh doanh sản phẩm.


� Điền cụ thể các khoản mà công ty đã đầu tư thêm nhằm nâng cao chất lượng sản phẩm (nếu có). Ví dụ: công ty đầu tư thêm vào chất lượng nguyên vật liệu, quy trình sản xuất.


� Điện cụ thể các lý do khiến chi phí sản xuất tăng lên dẫn đến việc phải tăng giá sản phẩm. Ví dụ: giá nguyên liệu đầu vào và các chi phí vận hành nhà máy theo chuẩn GMP tăng cao.


� Điền tỷ lệ phần trăm tăng giá của sản phẩm so với giá bán cũ, cụ thể được tính như sau: (giá bán mới – giá bán cũ)/giá bán cũ.


� Điền ngày, tháng, năm bắt đầu tăng giá sản phẩm.





